Czas na nowy wizerunek

W Bibliotece Slaskiej w Katowicach odbyta sie konferencja zatytutowana "Pozytywny wizerunek regionu zrodtem sukcesu
Slgskich firm".

Wzigli w niej udziat parlamentarzy$ci z regionu, prezydenci miast oraz przedstawiciele firm, w tym miedzynarodowych
korporacji z Wojewddztwa Slaskiego. W debacie uczestniczyli takze goécie z Niemiec i Wielkiej Brytanii. Otwierajac debate
cztonek Zarzadu Marian Jarosz podkreslit, ze jednym z kluczowych elementéw szeroko pojetego ,sukcesu regionu” jest jego
pozytywny obraz w otoczeniu. Budowa pozytywnego wizerunku powinna sie skupia¢ na ksztattowanie poczucia integraciji
mieszkancow z regionem oraz na tworzeniu pozytywnego obrazu na zewnatrz. ,Nadal musimy zmaga¢ sie ze
stereotypowym widzeniem Slaska, powielanym czesto przez media, podczas gdy jest to region nowoczesnych wyzwar i
technologii. Nasze atuty to m.in. dobra dostepnos$¢ transportowa, wykwalifikowana kadra oraz duzy rynek zbytu. JesteSmy w
czotéwcee krajowej pod wzgledem atrakcyjnosci inwestycyjnej” — mowit Marian Jarosz. Podczas dyskusji panelowej
zwracano uwage na fakt, ze Slask jest najbardziej rozpoznawalnym regionem w Europie, a zarazem ksztattowanie jego
wizerunku jest utrudnione ze wzgledu na znaczng réznorodnos$¢ regionu oraz niespdjnosé i brak elementéw
charakterystycznych dla wojewddztwa w obecnych granicach. Na staby stopien identyfikacji regionalnej jego mieszkancow
zwrécit uwage dyrektor Wydziatu Polityki Gospodarczej Urzedu Marszatkowskiego Tadeusz Adamski, ktory takze
przedstawit cele promocji gospodarczej wojewddztwa. Nalezg do nich: przetamywanie stereotypowych wyobrazen, budowa
nowego wizerunku oraz integracja zbiorowosci regionalnej wokot wspolnoty interesow. W opinii prezesa Katowickiej
Specjalnej Strefy Ekonomicznej Piotra Wojaczka najlepszymi ,ambasadorami” Slagska sg inwestorzy zagraniczni, ktorzy
dostrzegaja nie tylko wyksztatcenie i solidnos¢ miejscowych pracownikow, ale takze walory krajoznawcze tej ziemi oraz
oferte kulturalng i wypoczynkowa. W podobnym tonie wypowiadat si¢ Tadeusz Swierczek, prezes Fiat-GM Power Train
Polska, podkreslajac znaczenie tradycji przemystowych na Slasku dla budowania wizerunku regionu. Wskazat takze na
potrzebe wspdlnych dziatan samorzgdow w wytyczaniu terenéw pod inwestycje. Zdaniem prezydenta Katowic Piotra Uszoka
opdznienia w promocji regionu majg swe zrodto w gtebokosci proceséw transformacji gospodarczej i jej skutkow
spotecznych na Slagsku, ktére dopiero obecnie przezwyciezamy. Teraz przyszedt czas na budowe wizerunku regionu
odpowiadajacego rzeczywistosci — nowoczesnego, wielokulturowego i przyjaznego inwestorom. Zapytani o pierwsze
skojarzenia ze Slaskiem, uczestnicy panelu odpowiedzieli m.in.: ,obiecujacy”, ,zmieniajacy sie”, ,godny zaufania”, ,rzetelny”,
.rozpedzona lokomotywa”. Doswiadczenia w procesie budowy regionalnej marki przedstawit Peter Mearns, dyrektor ds.
Marketingu Agencji Rozwoju England’s Northwest, a dr Veronika Grabe zaprezentowata wyniki wspotpracy miast Zagtebia
Ruhry na rzecz wypromowania Essen na ,Stolice Kultury Europejskiej w 2010 r.” W czes$ci po$wieconej kreatywno$ci i
innowacyjnosci regionu zaprezentowano tzw. ,wyspy sukcesu”, do ktérych nalezg m.in. osiagnigcia kulturalne i w dziedzinie
medycyny. Organizatorami konferenciji byli: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego, Jednostka Zarzadzajaca
Regionalnym Systemem Innowacji, Regionalna Izba Gospodarcza w Katowicach, Gérnoslaska Wyzsza Szkota
Przedsiebiorczos$ci w Chorzowie oraz Akademia Ekonomiczna w Katowicach.
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