Slaskie: energia poruszyta wszystkich

Podsumowanie kampanii wizerunkowej Wojewddztwa Slaskiego

Jutro koniczy sie kampania ,Slaskie. Pozytywna energia”, promujaca pozytywny wizerunek wojewddztwa wsrdd jego
mieszkancow. Dzi$ juz mozna powiedzieé, ze opinia publiczna nie pozostata wobec niej obojetna. Wielu z mieszkancow
wojewddztwa slaskiego do dzi§ kwestionuje jego granice administracyjne, a czasem wrecz podwaza sam sens istnienia w
obecnym ksztatcie Region ma wiec pewne problemy z tozsamoscig, na ktore nakladajg sie animozje miedzy mieszkancami,
ktére naktadaja sie na granice kulturowe oraz dawny podziat na wojewddztwa katowickie, bielskie oraz czestochowskie.
Dodatkowo — co potwierdzajg badania — mieszkancy miewajg zanizong samooceng i ulegaja negatywnym stereotypom na
temat miejsca, w ktérym mieszkaja. Kampania ,Slaskie. Pozytywna energia” miata byé wyzwaniem rzuconym tym
postawom. Tworzace jg reklamy pokazaty wojewodztwo, jako tryskajgce pozytywng energia, radosne, pewne siebie i
wesofe, a jego Mieszkancoéw, jako ludzi z poczuciem humoru, potrafigcych réwniez na siebie samych spojrze¢ z dystansem.
Taki wizerunek marki ,Slaskie” jest konsekwencja przyjetej strategii komunikaciji marketingowej wojewddztwa. W jej ramach
wykorzystano ré6znorodne no$niki reklamowe i przeprowadzono liczne akcje specjalne. Kampania oparta byta na siedmiu
projektach graficznych ktére pojawig sie na:

¢ 200 billboardach,
« 160 tablicach tzw. citylightach,
o 25 reklam na autobusach KZK GOP

« w reklamie prasowej (,Gazeta Wyborcza”, ,Metro”, ,Dziennik Zachodni”).

W reklamach wystapili cztonkowie znanego, wywodzacego sie z Cieszyna, kabaretu towcy.B. Kazdy z projektéw w
przewrotny sposob odnosi sie do nazwy wybranych miast, pokazujac za ich pomoca jeden z pozytywnych aspektéw
wojewddztwa. W ramach kampanii emitowane byty réwniez spoty radiowe, oparte na grze stéw wykorzystujacej potencijat
nazw miast wojewo6dztwa. Na stronie internetowej www.gosilesia.pl wcigz jeszcze trwa nawigzujacy do tej koncepcji konkurs
dla mieszkancéw. Emitowany byt rowniez 8-sekundowy telewizyjny baner sponsorski (TVP Info). Kampania objeta tez
szereg dziatan z zakresu marketingu bezposredniego:

o ,Fotoboard”: w najwiekszych galeriach handlowych (Zabrze, Gliwice, Sosnowiec, Rybnik, Katowice, Czestochowa,
Tychy, Bielsko-Biata) kazdy, kto tylko chciat, mogt otrzymac zabawna pocztéwke wojewddztwa $laskiego ze sobg w
roli gtéwnej. Wykonano blisko 3000 takich pamigtkowych fotografii.

o ,Autostopowicze”: na ulicach najwiekszych miast regionu pojawili sie animatorzy trzymajacy w rekach zamiast
tabliczek z nazwami miast ich zabawne rozwinigcia znane z layoutéw reklamowych kampanii. W dniach 8 i 9 kwietnia
animatorzy byli obecni w 10 miejscach.

« ,Naklejka”: przeprowadzono dystrybucje naklejek dla kierowcow z tekstem , Ten samochéd napedza Slaskie.
Pozytywna Energia”. 12 i 13 kwietnia 8000 kierowcédw otrzymato naklejki, rozdano takze 9000 puszek napoju
promujacego peten energii Slaski styl zycia.

« ,Tour de Slaskie”: rowerowa impreza w Wojewddzkim Parku Kultury i Wypoczynku (26 kwietnia 2008). Jedna z jej
licznych atrakcji byt czteroosobowy tandem, symbolicznie tgczacy cztery subregiony wojewoddztwa, a mieszkancy
utworzyli peleton peten pozytywnej energii.

Mailing informujacy o kampanii objat swym zasiegiem wojewddzkie srodowiska opiniotworcze. Kampania odbywata sie w
czasie, gdy w Polsce trwato kilka innych akcji promujacych miasta i regiony (m.in. Dolnoslaskie, Gdansk, Szczecin).
Podczas gdy one przeszty niemal bez echa, o reklamach wojew6dztwa Slaskiego byto nadzwyczaj gto$no. Faktem jest, ze
wiele z formutowanych opinii byto krytycznych, niemniej umiejetnos¢ poruszenia opinii publicznej jest pierwszym etapem
powodzenia kazdej skutecznej reklamy. Cho¢ z doktadng oceng efektéw kampanii poczekaé trzeba do wynikéw
szczegoétowych badan, juz teraz mozna powiedzie¢, ze udalto sie jej rozpocza¢ dyskusje na duzg skale o tozsamosci regionu
i jego mieszkancow, a to byto jednym z jej najwazniejszych zadan. Kampania trwata od 2 kwietnia do 10 maja. Na zlecenie
Urzedu Marszatkowskiego zrealizowata jg agencja reklamowa Grupa Eskadra. Koszt wszystkich dziatan wyniost 879 tys.
ztotych.
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