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200 billboardéw, plakaty, reklamy w prasie, radiu i telewizji oraz wydarzenia specjalne promujg region. Rusza
kampania Wojewddztwa Slaskiego.

Dzisiaj, 2 kwietnia 2008 rozpoczyna sie kampania promujaca optymistyczny wizerunek Wojewodztwa
Slaskiego. W jej ramach wykorzystane bedg réznorodne nosniki reklamowe i przeprowadzone zostang liczne
akcje z zakresu PR-u i marketingu bezposredniego. Z tej okazji odbyta sie konferencja prasowa z udziatem
marszatka . W ubiegtym roku wojewaddztwo $laskie jako pierwszy region w kraju
przyjeto dwie strategie komunikacji marketingowej: w zakresie atrakcyjnosci turystycznej oraz inwestycyjnej.
Oba dokumenty rozpoczety planowe i dtugoterminowe dziatania na rzecz zbudowania marki regionalnej.
Definiowanie marki ,,Slaskie” oparte w nich zostato na tzw. kluczowym przestaniu ,,Slaskie. Pozytywna
Energia”. Energia ta rozumiana moze by¢ dostownie jako Zrédto Swiatta, ciepta i bezpieczenstwa, ale takze
metaforycznie: jako warto$¢ cechujgca mieszkancow regionu, wyptywajaca z jego tradycji, réznorodnosci,
kreatywnosci, dynamiki, efektywnosci i optymizmu. ,,Kampania skierowana jest do mieszkancow naszego
regionu - do nas wszystkich, z przestaniem, abysmy docenili walory naszego wojewodztwa i polubili to co
posiadamy” — powiedziat marszatek Bogustaw Smigielski. ,,Doktadnie rok temu spotkaliSmy sie w tym gronie i
podzielilismy sie z panstwem informacja o powstaniu strategii marketingowej. Dzisiaj jg rozpoczynamy” — dodat
, dyrektor Wydziatu Promocji i Wsp6tpracy Miedzynarodowej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego. Wedtug zatozeri obu strategii pierwszym etapem ich wdrazania (rok 2008) powinna
by¢ komunikacja wewnetrzna w wojewodztwie. Odpowiedzig na ten postulat jest rozpoczynajaca sie 2 kwietnia
2008 r. kampania ,,Slaskie. Pozytywna energia”, ktdra taczy ,.energetyczne” przestanie z nastawieniem na
odbiorcow lokalnych, czesto — jak wskazujg badania — ulegajgcych negatywnym stereotypom na temat miejsca,
w ktérym mieszkaja. Kampania ma na celu pokazanie i wypromowanie optymistycznego wizerunku Slaskiego
oraz przekonanie mieszkancow w lekki i dowcipny sposéb do pozytywnej identyfikacji z wojewddztwem.
Koncepcja kreatywna polega na pokazaniu wybranych miast wojewodztwa, ktére w dowcipny sposob uosabiajg
$laskie dumy i radosci. Slaskie zaprezentowane w reklamach jest miejscem petnym pozytywnych emocji i
roznorodnych atrakcji, zamieszkanym przez ludzi z poczuciem humoru, potrafigcy réwniez na samych siebie
spojrzec z dystansem. Kampania oparta bedzie na siedmiu projektach graficznych, ktére pojawig si¢ na 200
billboardach, 160 citylightach, 25 autobusach komunikacji miejskiej, a takze na tamach kilku tytutow
prasowych. W reklamach wystgpili cztonkowie kabaretu £.owcy.B, rodem z Cieszyna. Przygotowane reklamy w
przewrotny sposob traktujg nazwy miast, do ktdrych sie¢ odnoszg, pokazujac za ich pomocg pozytywne aspekty
Slaskiego. Projekty przywotujg siedem miast: Bedzin, Czestochowe, Katowice, Zabrze, Cieszyn, Rybnik i Wiste,
podkreslajac réznorodno$é Slaskiego i pozwalajac zaistnie¢ w kampanii wszystkim tworzacym go subregionom.
Nazwy miast, z pozoru zwyczajne i codzienne, uzyte w niekonwencjonalny sposéb, wskazujg na wyjatkowy
charakter catego wojewodztwa. Kampania swa skutecznosc¢ opierac bedzie na komunikacji silnie zwigzanej z
konkretnym miejscem, wiarygodnej dla odbiorcéw dzieki odwotaniu do ich poczucia ,,lokalnosci”. ,,Slaskie”
jako nazwa wplecione zostato w gtdwne hasta kampanii — zabawne, ale jednoznacznie pozytywne. W ramach
kampanii emitowane beda réwniez spoty radiowe, oparte na grze stdw wykorzystujacej nazwy wybranych miast.
W Internecie na stronie www.gosilesia.pl zamieszczono nawigzujacy do tej koncepcji konkurs dla mieszkancow.
Emitowany tez bedzie 8-sekundowy telewizyjny baner sponsorski w TVP Katowice, a na najczesciej
odwiedzanych portalach internetowych milion razy wyswietlona zostanie reklama Slaskiego. Kampania obejmie


https://zarzad.slaskie.pl/pl/aktualnosci/slaskie-pozytywna-energia.html?PageSpeed=noscript&print=1

takze szereg dziatan z zakresu marketingu bezpo$redniego. W jej ramach przeprowadzone zostang akcje
»Fotoboard”, ,,Autostopowicze” i ,,Naklejka”. Pierwsza odbywac sie bedzie w galeriach handlowych i umozliwi
kazdemu zainteresowanemu otrzymanie zabawnej spersonalizowanej pocztowki. W drugiej udziat wezma
animatorzy — ,,autostopowicze”, trzymajacy w rekach zamiast tabliczek z nazwami miast ich zabawne
rozwiniecia znane z layoutow reklamowych. Trzecig z akcji bedzie przeprowadzona z duzym rozmachem na
terenie wybranych stacji benzynowych dystrybucja naklejek dla kierowcéw z tekstem ,, Ten samochod napedza
Slaskie. Pozytywna Energia” oraz napojow energetycznych SLS (Silesian Life Style). Ponadto 26 kwietnia w
Wojewodzkim Parku Kultury i Wypoczynku w Chorzowie odbedzie sig rowerowy event, podczas ktorego pojawi
sie czteroosobowy tandem, symbolizujacy cztery subregiony wojewodztwa, a mieszkancy Slaskiego utworzg
peten pozytywnej energii peleton. Kampania potrwa od 2 kwietnia do 11 maja. Kampani¢ na zlecenie Urzedu
Marszatkowskiego realizuje agencja reklamowa Grupa Eskadra.
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