Zakonczono kampanie promujacg Invest-In-Silesia.pl

Ponad 45 tysiecy odston w ciggu péttora miesigca. Blisko 9 tysiecy uzytkownikéw (odwiedzin)

Slaskie pierwsze w Polsce uruchomito system informowania o mozliwoéciach inwestycyjnych w regionie:www.invest-in-
silesia.pl.

Dzi§ w Katowicach podsumowano pierwsze péttora miesigca dziatalnosci portalu oraz zakonczong wtasnie kampanie
promocyjna. ,Na portal gospodarczy w pierwszych szesciu tygodniach dziatania weszto juz dziewie¢ tysiecy odbiorcow -
migdzy innymi z Chin, Rosji, Australii czy Stanow Zjednoczonych. Najwigcej jednak byto mieszkancow Polski, a zwtaszcza
naszego regionu" - mowit dyrektor wydziatu gospodarki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slgskiego Tadeusz
Adamski.

Portal prezentuje w jednym miejscu wszelkie informacje niezbedne inwestorom, utatwiajac podejmowanie decyz;ji i
oszczedzajac ich czas. Zastosowano w nim nowoczesne technologie inteligentnego przeszukiwania internetu, wyszukiwania
semantycznego, automatycznego ttumaczenia i udostepniania danych. Informacje ttumaczone sg automatycznie na cztery
jezyki. Wykorzystane rozwigzania pozwalajg na dostarczanie biezacej i wiarygodnej informacji potencjalnym inwestorom z
regionu, Polski i catego swiata.

System Invest in Silesia to nowa jako$¢ w promocji gospodarczej wojewddztwa $laskiego, pierwszy punkt dostepowy i
kontaktowy dla 0s6b z catego Swiata, ktore dzigki portalowi otrzymajg zintegrowang informacje o regionie i jego walorach
inwestycyjnych. Zarzad Wojewddztwa Slaskiego zaprosit do udziatu w systemie wszystkie jednostki samorzadu
terytorialnego z regionu. W tej chwili portal prezentuje informacje o inwestycjach, terenach poprzemystowych czy
przetargach z 80 gmin regionu. ,Caty czas jesteSmy w kontakcie z pozostatymi jednostkami samorzgdu regionu i staramy
sie je przekonaé, aby wigczyty sie w budowe systemu" - powiedziat wicemarszatek Zbyszek Zaborowski.

W czerwcu br. przeprowadzono kampanie promujaca portal invest-in-silesia.pl. Odbiorcami kampanii byli biznesmeni,
inwestorzy oraz wszyscy zainteresowani gospodarka i finansami. Jej istotg byto synergiczne potaczenie reklamy
zewnetrznej - billboardéw - z kampania informacyjng w specjalistycznych czasopismach i na stronach internetowych
poswigconych biznesowi.

Miesieczna kampania obejmowata dziatania outdoorowe. Na 88 nosnikach o wymiarach 6x3m oraz 12 no$nikach 12x3m
prezentowano billboardy z adresem portalu. Wybor layoutéw kampanii zostat wytoniony na podstawie wnioskéw z badania
ich czytelnosci. Do prezentacji wybrano te, ktére odznaczajg sie wysokim wskaznikiem czytelnosci. Zaprezentowano je w
najpopularniejszych lokalizacjach zwigzanych z przedsigbiorczo$cig m.in.: aglomeracji Gérno$laskiej, Warszawie,
Tréjmiescie, Wroctawiu i Poznaniu. Wedtug badar tak zlokalizowane billboardy generowaty ok. 1,5 min kontaktéw dziennie.

Zamieszczono takze ogtoszenia w prasie og6lnopolskiej: Think Tank, Harvard Business Review, Forbes, Polish Market,
Polish Business&Travel, Polish Business Report. Lacznie ogtoszenie ukazato sie w 90 000 egzemplarzy.

Bannery reklamowe emitowane byty na portalach o tematyce biznesowej, m.in. Bankier.pl, Eurobankier.pl, Money.pl, Elfin.pl
i Infor.pl. Lacznie zanotowano 1 140 833 odstony.

Do ponad 200 tys. uzytkownikow tych portali przeprowadzono wysytke mailowa. Specjalne maile skierowano dodatkowo do
prezesow, dyrektordw, menadzerow firm, inwestoréw, przedstawicieli biznesu, lokalnych lideréw opinii publicznej z
europejskich krajéw. Lacznie ok. 5 000 rozestanych maili.

Specjalne listy otrzymato ok. 500 najwigkszych firm swiata, ambasad Polski na $wiecie, ambasad zagranicznych w Polsce,
dostali je postowie, senatorowie, eurodeputowani z Wojewddztwa Slaskiego oraz izby gospodarcze w Polsce i Europie.

Przeprowadzono trzy konferencje prasowe dla mediow ogdlnopolskich i regionalnych. Odstona portalu odbyta sie w ramach
Il Europejskiego Kongresu Gospodarczego. W Warszawie zorganizowano spotkanie biznesowe dla inwestoréw, ludzi nauki,
mediéw, dziatajacych na rzecz rozwoju gospodarki na Slasku.

W konferencji podsumowujacej dotychczasowe dziatania uczestniczyli takze Piotr Fuglewicz z firmy TiP, ktéra strone
tworzyta oraz Wtodzimierz Majer z firmy Business Consulting - agencji odpowiedzialnej za kampanig reklamowa,

Koszt projektu to (netto):

1. Budowa i uruchomienie systemu - 486 000,00 zt

2. Opracowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej - 456 000,00 zt.


https://zarzad.slaskie.pl/mapa-serwisu.html
http://www.invest-in-silesia.pl
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